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        Количество иллюстраций, таблиц, использованных литературных источников. Работа иллюстрирована 25 таблицами, 18 рисунками и 4 приложениями. Список использованных  источников состоит из 74 наименований.

       Перечень ключевых слов. Рынок продукции пищевой промышленности, маркетинг, маркетинговые исследования, рынок, агропромышленный комплекс, сегментирование рынка, стратегия, качество,  конкурентоспособность, пищевая  промышленность.

Актуальность исследования. Рынок продукции пищевой промышленности выступает важнейшим звеном агропромышленного комплекса государства и играет важную роль в решении вопроса обеспечения населения продуктами питания в ассортименте и объёмах, достаточных для формирования правильного и сбалансированного рациона. Кроме того, рынок продукции пищевой промышленности - важнейшее звено в обеспечении продовольственной безопасности государства, которая, в свою очередь, является составной частью национальной безопасности и характеризует экономическую устойчивость и политическую независимость страны, а также способность обеспечивать первичные потребности граждан. Именно в производстве пищевых продуктов имеются как реальные возможности увеличения продовольственных ресурсов страны, так и немало нерешённых проблем. 
В сочетании со специфическими особенностями производства продуктов питания это обусловливает необходимость государственного воздействия на функционирование и развитие пищевых производств в Республике Казахстан. При этом рынок продукции пищевой промышленности имеет выраженную региональную специфику, возникающую в результате особенностей пищевых производств, разнообразия природно-климатических условий на территории Республики Казахстан, а также тесной привязки производства пищевых продуктов к численности населения субъекта, наличию собственной сырьевой базы, участию субъекта в торговле сельскохозяйственным сырьём и продовольствием. Это предопределяет особый подход к государственному регулированию пищевой промышленности в Казахстане, что обусловливает высокую актуальность исследований широкого круга вопросов, связанных с дальнейшим совершенствованием деятельности рынка продукции пищевой промышленности. 
Целью диссертационного исследования является изучение и обобщение научно-практических аспектов развития рынка продукции пищевой промышленности на основе маркетингового подхода, в разработке методических подходов к совершенствованию государственного регулирования пищевой промышленности в Республике Казахстан в условиях вхождения Казахстана в ВТО. 

Данная цель обусловила необходимость решения следующих задач: 

- определить роль, значение и проблемы развития рынка продукции пищевой промышленности Казахстана, уточнить её специфику; 

- показать структурно-функциональный подход к управлению рынком продукции пищевой промышленности;

- рассмотреть концепцию развития пищевой промышленности Республики Казахстан на основе маркетингового подхода;
- проанализировать современное состояние рынка продукции пищевой промышленности в Казахстане;

- дать оценку конкурентной среды рынка продукции пищевой промышленности на основе маркетинговых исследований;

- выявить основные направления совершенствования  регулирования рынка продукции пищевой промышленности в Республике Казахстан на основе прогнозных расчетов развития рынка продукции пищевой промышленности в условиях вхождения Казахстана в ВТО.

Объектом исследования выступает рынок продукции пищевой промышленности Республики Казахстан. 

Предмет исследования является совокупность теоретических и практических вопросов развития рынка продукции пищевой промышленности Республики Казахстан. 

Научная новизна результатов исследования:

1) дополнено определение понятия «рынок»  и рассмотрены основные принципы и механизмы управления рынком продукции пищевой промышленности; 
2) систематизирована эволюция теоретических воззрений на формирование рынка продукции пищевой промышленности Казахстана по хронологическому принципу, позволяющая определить цели и характер государственного воздействия на развитие пищевых производств;

3) проанализировано современное состояние рынка продукции пищевой промышленности в условиях вхождения Казахстана в ВТО на основе маркетинговых исследований;

4) представлен анализ эффективности реализации государственных программ рынка продукции пищевой промышленности Республики Казахстан;

5) произведен прогнозный расчет основных показателей пищевой промышленности Республики Казахстан  на основе метода трендовых прогнозных расчетов. 
Практическая значимость результатов исследования заключается в том, что разработанные методические основы к совершенствованию государственного регулирования развития пищевой промышленности могут быть использованы региональными органами государственной власти, ответственными за проведение государственной промышленной политики в сфере производства пищевых продуктов, а также некоммерческими объединениями производителей пищевой продукции с целью выработки и внесения предложений в региональные органы государственной власти по содействию пищевым предприятиям Республики Казахстан.
На современном этапе благодаря принятым государством мерам потенциал страны позволяет полностью обеспечить стабильность внутреннего продовольственного рынка, гарантированное его насыщение основными продуктами питания и выход на внешние рынки с экологически чистыми продуктами. В целом в республике создана устойчивая основа для обеспечения населения сельскохозяйственной продукцией и достижения продовольственной безопасности страны. Обеспечение конкурентоспособного производства сельскохозяйственной продукции в объемах, достаточных для покрытия потребностей внутреннего рынка и формирования экспортных ресурсов, с целью занятия ведущих позиций на внешних рынках – это основная цель государства в данной сфере. Несмотря на некоторые положительные результаты, достигнутые предприятиями пищевой промышленности в последние годы (внедрение высокопроизводительного и экологически безопасного оборудования, новых технологических процессов), темпы прогрессивных научно-технических сдвигов уступают потенциально возможным. Полагаем, что экономический кризис можно преодолеть внедрением новых технологий, создающих новые производственные возможности и обеспечивающих переход к новому типу экономического роста. При этом продукция производственно-технического назначения является технологической основой, «локомотивом» современного экономического роста. Функционирование предприятий пищевой промышленности при нарастающей конкуренции на продовольственном рынке требует ускоренного решения задач по модернизации производства, более полному использованию потенциала модернизационного развития.

Своевременность и актуальность исследования, связанного с поиском эффективных методов и инструментов, способствующих формированию рациональной стратегии развития предприятий пищевой промышленности, определяется необходимостью практического применения инструментария теории управления и процессно-ориентированного подхода, что позволит реализовать механизм сквозного управления производственными бизнес-процессами предприятия. Применение данного инструментария позволит предприятиям пищевой промышленности адаптироваться к постоянно меняющимся факторам внешней среды и обеспечить формирование механизма устойчивого развития отрасли.
Сведения о публикациях. Основные положения диссертационной работы были представлены автором на обсуждение на трех международных научно-практических конференциях. Всего по теме диссертации автором было опубликовано 3 научных статей, общим объемом 0.6 п. л.  
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Тамақ өнеркісібі нарығы: жағдайы мен даму мүмкіндіктері.
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    Диссертация көлемі мен құрылымы. Магистерлік диссертация кіріспеден, үш бөлімнен, қорытындыдан, пайдаланылған әдебиеттер тізімінен және қосымшадан тұрады.Жалпы машинажазбасының көлемі – 138 бет.

   Иллюстрациялар, кестелер, қолданылған әдебиеттер көлемі. 25 кесте, 18 сурет және 4  қосымша. Қолданылған әдебиеттер саны - 74 атаудан құралады.

  Негізгі терминдер тізімі. Тамақ өнеркәсібі нарығы, маркетинг, маркетингтік зерттеу, нарық, агроөнеркәсіптік кешен, нарықты сегменттеу, стратегия, сапа, бәсекеқабілеттік, тамақ өнеркәсібі, Бүкіләлемдік сауда ұйымы.
  Диссертациялық зерттеу тақырыбың өзектілігі. Тамақ өнеркәсібі нарығы мемлекет үшін маңызды агроөнеркәсіптік  кешен болып табылады.Сонымен қатар, тамақ өнеркәсібі нарығы - өз кезегінде халықтың бірінші реттік қажеттіліктерін қанағаттандыратын, елдің экономикалық тұрақтылығын және саяси тәуелсіздігін сипаттайтын ұлттық қауіпсіздіктің бір бөлігі болып келетін маңызды кешендердің бірі.Тамақ өнеркәсібі нарығында еліміздің өндірістік ресурстарын жоғарлату мүмкіндіктері мен қатар шешілмеген  сауалдар жеткілікті.

    Тамақ өнеркәсібінің өзіндік ерешеліктеріне байланысты  оның дамуы мен қызметіне мемлекеттің араласуын қажет етеді. Соған қарамастан тамақ өнеркәсібі аудандық-табиғи көрсеткіштерге де байланысты – климаттық көрсеткіштер, халық санының шоғырлануы, шикізат өнімдерінің өндірілуі.

   Диссертациялық жұмыстың негізгі мақсаты – маркетингтік тұрғыда тамақ өнеркәсібі нарығының ғылыми-практикалық аспектілерінің дамуын зерттеу,  Қазақстан Республикасының БСҰ-на кіру жолында мемлекеттік реттеу  жұмыстарын ұйымдастыру мен әдістемелік нұсқаулар жасау.

  Қойылған мақсат келесі тапсырмалардың орындалуын талап етеді:

-
Қазақстан Республикасының тамақ өнеркәсібі нарығының рөлін, маңыздылығын және проблемаларын анықтау;

-
Тамақ өнеркәсібі нарығын басқаруда құрылымдық-функционалды әдістерді көрсету;

-
Тамақ өнеркәсібі нарығың даму концепциясын маркетингтік тұрғыда қарастыру;

-
Қазіргі таңдағы Қазақстан Республикасының тамақ өнеркәсібі нарығының жағдайын талдау;

-
Маркетингтік зерттеулер негізінде тамақ өнеркәсібі нарығың бәсекелестік ортасына баға беру;

-
БСҰ-на кіру жолындағы Қазақстан Республикасының мемлекеттік реттеу бағыттарын анықтау.

    Зерттеу объектісі - Қазақстан Республикасының  тамақ өнеркәсібі нарығы.

     Зерттеу пәні – Қазақстан Республикасының тамақ өнеркәсібі нарығы дамуының теориялық және практикалық сауалдар жиынтығы.

    Зерттеудің ғылыми жаңалығы:

1)
«нарық» түсінігінің мәні тереңінен қарастырылып, тамақ өнеркәсібі нарығың негізгі басқару принциптері мен механизмі қарастырылған;

2)
Тамақ өнеркәсібі нарығың дамуына мемлекеттің әсері мен рөлін анықтау үшін хронологиялық принцип бойынша Қазақстан Республикасының тамақ өнеркәсібі нарығың даму кезеңдері жүйеленген;

3)
Маркетингтік зерттеу негізінде Қазақстан Республикасының тамақ өнеркәсібі нарығың қазіргі жағдайы талқыланған;

4)
Қазақстан Республикасының тамақ өнеркәсібі нарығын мемлекеттік реттеу бағдарламасының тиімділігі қарастырылған;

5)
Қазақстан Республикасының тамақ өнеркәсібі нарығың болжамдық негізгі көрсеткіштері көрсетілген.

 Зерттеу нәтижелерінің практикалық маңыздылығы – қарастырылған, зерттелген әдістемелік нұсқаулар тамақ өнеркәсібін мемлекеттік қадағалауда  аудандық мемлекеттік мекемелерге ұсынуға болады.

     Қазіргі дамыған заманда мемлекет саясатының арқасында ішкі нарық жүйесін қажетті өніммен толық қамтамасыз ете отырып сыртқы нарыққа табиғи таза өніммен шығуға мүмкіндік зор. Жалпылай алғанда мемлекетте халықты ауылшаруашылық өнімдерімен қамтамасыз етуге тұрақты негіз жасалған. Берілген бағыттағы  мемлеттің негізгі мақсаты – ішкі нарықты ауылшаруашылық өнәмдерәмен толық қамтып, бәсекеге қабілетті өнімдер шығарып сыртқы нарықта алдыңғы қатарлы орындарды иемдену. Қарқынды бәсеке жағдайында қызмет істеп келе жатқан кәсіпорын үшін  өндірістік нарықта тез арада дұрыс шешім қабылдай отырып  сыртқы ортаға тез бейімделе білу қасиетіне ие болуы қажет.

     Соңғы кездегі тамақ өнеркәсібіндегі  оңтайлы көрсеткіштерге қарамастан (жоғарғы сапалы және экологиялық қауіпсіз техникаларды енгізу, жаңа технологиялық үрдіс), ғылыми-техникалық жағдай мүмкіндігімізден мейлінше төмен. Экономикалық күйзелістен шығудын бірден-бір жолы - жаңа технологиялар енгізу арқылы жаңа өндірістік мүмкіндіктер ашып экономикалық өсудің жаңа типіне көшу.

   Зерттеудің маңыздылығы тамақ өнеркәсібі нарығында қызмет істейтін кәсіпорындардың өндіріс көлемін арттыру, оңтайлы даму стратегиясын таңдау  мақсатында тиімді әдістер мен құралдарды іздестіру.
   Диссертация тақырыбы бойынша басылымдар. Диссертациялық жұмыстың негізгі жағдайлары үш халықаралық ғылыми-практикалық конференцияда талқыға ұсынылған. Жалпы диссертациялық тақырып бойынша автормен жалпы көлемі – 0,6 б.т. 3 ғылыми мақала жарияланған.
Annotation
Medeubayeva G.M.

 Food manufacturing industry market: current state and development prospects

   6М051100 «Marketing»

The extent and structure of the master’s thesis. The master dissertation consists of the introduction, three sections, the conclusion, the list of the used sources, appendices. Total amount of the typewritten text 138 pages.
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Relevance of research. Current importance of the research. Food manufacturing industry market is the most important element of the agroindustrial complex of the country. It plays an important role in solution to the issue of providing the population with food in the range and amount sufficient to form a proper and balanced ration. In addition, food manufacturing industry market – is an important element in ensuring food security which in turn is the part of the national security and economic sustainability, moreover, it characterizes the political independence of the country, as well as the ability to provide the primary needs of citizens. Nevertheless, food production not only has real opportunities to increase food supplies of the country, but also many unsolved problems.

In combination with the specific features of the food production it requires influence of the state on the functioning and development of food production in the Republic of Kazakhstan. Food manufacturing industry market has a distinct regional identity that arises due to peculiarities of the food industry, a variety of climatic and natural conditions on the territory of the Republic of Kazakhstan, as well as tight binding of food production to the size of population of the subject to its own resource base, the participation of the subject in the sale of agricultural raw materials and food. This determines the specific approach to government regulation of food industry in Kazakhstan, which accounts for the high relevance of the studies of a wide range of issues related to the further development of food industry market. 

The aim of the given thesis is to study and generalize the scientific and practical aspects of the development of food industry market based on marketing approach, as well as in the development of methodological approaches to improve the state regulation of the food industry in the Republic of Kazakhstan in terms of joining WTO.

This aim has determined the need to address the following objectives: 

- To define the role, importance and challenges of the food manufacturing industry market of Kazakhstan, to clarify its specificity;

- To show structural and functional approach to the management of food manufacturing industry market; 

- To examine the concept of the development of food industry in the Republic of Kazakhstan on the basis of marketing approach;

- To analyze the current state of the food manufacturing industry market in Kazakhstan;

- To assess the competitive environment of the food manufacturing industry market based on marketing research;

-  To identify key areas for improving the regulation of the food industry market in the Republic of Kazakhstan on the basis of prediction calculations of the development of food industry market in terms of joining WTO.

The object of the research is food manufacturing industry market of the Republic of Kazakhstan.

The subject of the research is a system of theoretical and practical issues of the development of food manufacturing industry market in the Republic of Kazakhstan.

The scientific novelty of the research results:

1) The definition of "market" has been supplemented; furthermore, the basic principles and mechanisms of regulating the food manufacturing industry market have been examined;

2)  The evolution of theoretical views on the formation of food manufacturing industry market of Kazakhstan has been systematized chronologically, allowing to determine the purpose and character of the state influence on the development of food production;

3) The current state of the food manufacturing industry market has been analyzed on the basis of marketing researches in terms of joining WTO;

4) An analysis of the effectiveness of the implemented government programs in the food manufacturing industry market of the Republic of Kazakhstan has been presented;

5) The prognosis of the main indicators of the food industry of the Republic of Kazakhstan has been made on the basis of trend analysis forecasting method.

The practical significance of the results of the research is that the developed methodological framework of improvement government regulation of the food industry can be used by regional authorities responsible for the conduction of the state industrial policy in the sphere of food production, as well as non-profit associations of food producers to develop and make proposals to the regional public authorities to promote the food processors of the Republic of Kazakhstan.

At the present stage due to measures taken by the state, the potential of the country allows to fully ensure the stability of the domestic food market, its guaranteed saturation by basic food and access to foreign markets with environmentally friendly products. In general, the country has created a stable foundation for providing the population with agricultural products and obtaining food security of the country. Providing a competitive agricultural production in amounts sufficient to meet the needs of the domestic market and the formation of export resources for achieving leading positions in the foreign markets - is the main purpose of the state in this area.

In spite of the some positive results, achieved by the food industry in recent years (the introduction of highly efficient and environmentally friendly equipment, new technological processes), the rate of advanced scientific and technological developments give way to potentially feasible. We believe that the economic crisis can be overcome by the introduction of new technologies, creating new manufacturing opportunities and supporting the transition to a new type of economic growth. At the same time producer goods are the technological foundation, so-called "locomotive" of modern economic growth. The functioning of the food industry in terms of increasing competition in the food market requires rapid solutions to the problems of modernization of production, more fully exploitation of the modernization potential.

Timeliness and relevance of research related to the search for effective methods and tools that encourage sustainable development strategy of the food industry is determined by the practical application of tools of control theory and process-oriented approach, which will implement a mechanism of end-to-end control of industrial business processes of the enterprise. The use of this tool will allow the food industry to adapt to constantly changing environmental factors and to ensure the formation of a mechanism for sustainable development of the industry.
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